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AREAS DE ACTUACION

» ORIENTACION LABORAL para la mejora de
Iabemplleabllldad y el acceso al mercado AUTOEMPLEO
abora

** COMPETENCIAS EMPRENDEDORAS centradas
en la persona y desarrolladas a través de
dinamicas vivenciales y metodologia learning
by doing

/
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FORMACION para la preparacion hacia el
empleo por cuenta ajena y por cuenta
propia (certificados de profesionalidad y
competencias clave)

» METODOLOGIA LEAN aplicada al desarrollo de
proyectos empresariales con el objetivo de
desarrollar un PMV, testear el mercado,
identificar a los clientes y adaptarse a su
demanda

L)

» INTERMEDIACION con la que gestionar
ofertas de empleo e incrementar las
posibilidades de contratacion

¢ AUTOEMPLEO para el asesoramiento,
maduracion y desarrollo de proyectos .
empresariales

4

* MENTORING para el seguimiento de las
iniciativas emprendedoras puestas en marcha,
con el objetivo de acompanarlas y ayudarlas en
su consolidacion
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Incubadora
de empresas

Aceleradora
de empresas J /
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Incubadora Pre-aceleradora Aceleradora Inversion




Incubadora
de empresas

Sin coste Pago por uso
@ b’ >
Max. 24 m.
Max. 24 m. g >
Max. 24 m. ¢ >
& >
FASE I. FASE II. FASE Ill.
Pre-incubacioén Incubacion Post-Incubacion.
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Hito 1.
Plan de Negocio

6-12 m.

12-18 m.: 18-24 m.:
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Hito 2. Hito 3. Hito 4.
Constitucion Beta 1. Facturacion
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Aceleradora

de empresas
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Postulacion en linea Pre Seleccion Fase O Fase 1.1 Fase 1.2 Fase 2 Fase 3
Proceso de Etapa: Prototipo y Validacién Etapa: Traccion Etapa: Aceleracién Etapa: Escalamiento

Pre Incubacién (sin $)
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aceleradoras CORPORATIVAS

T H E PROGRAMA DE

EMPRENDIMIENTO
COLABORATIVO

H P v £strella Galicia @
—

=N esta edicion de TheHop seleccionaremos a 6 startups

SECTOR

tecnologico-digitales en fase de crecimiento que incorporen nuevas Fintech

Insurtech
Regtech
Cybersecurity

herramientas y modelos de negocio a nuestra cadena de valor,

aceleradora focalizada en
contidos dixitais e aplicacions
coa que R e CRTVG buscan
innovar conxuntamente




aceleradoras PUBLICO-PRIVADAS

Buscamos atraer e
impulsar proyectos

innovadores de

bUSineSS faCtory emprendimiento para

hacer frente a los

Nuestro objetivo es la
aceleracion y consolidacion de
proyectos especializados en
automocién y su transformacion

retos del sector

alimentario en un @

entorno global

Business Factory Auto en empresas innovadoras,
viables y escalables que atraigan
y retengan talento;
B FA aceleradora del sector aeronautico contribuyendo asi a fortalecer el
y de vehiculos no tripulados esta posicionamiento del sector

abierta a proyectos de
emprendimiento innovadores,
viables y escalables que puedan
reforzar el sector en Galicia



PROGRAMAS publicos de aceleracion

\

INCUBATECH

Incorporamos los
resultados de investigacion
a las empresas del sector
biotecnologico y a
microempresas de los
sectores de la salud. Estara
encaminada a la creacion
de micro pymes de base
tecnoldgica y spinoffs

N Camara

: PR XUNTHA ain camaras
Uninova St & Gt A G =

% ¢4DE GALICIA undacién INCYDE

UNION EUROPEA

' 4 AgroBiotech

Innovacion

Programa de aceleracion dirixido
ao impulso e o crecemento
sostible das pemes innovadoras
galegas en tres sectores
estratéxicos: biotecnoloxia,
agroalimentacion e biomasa
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METODO LEAN

oooooo
........
''''''

. .
. .
. .
. .
. .
o* ®e
. .

Aprender rapido Crear rapido

. T e g Tpeeetttee . ;
- Pivotar o perseverar \ / - Producto minimo viable

- Experimentacion propia . - Hipotesis de creacion de valor
- Coraje 3 C|a\/@ de| 1 : - Hipotesis de crecimiento
i Aprender A/ Crear :
NG i exto startup
s . . Acelerar el circuito e =

Crear-Medir-Aprender

oo LEAN »

Medir rapido

- Contabilidad de la innovacion

- Indicadores accionables vs. vanidosos
- Aprendizaje vs. optimizacion

- Lotes pequerios
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Estructura de Costes

Fuentes de Ingresos




veronoreay  1€St de Mercado - (T

u n S B ‘\\\‘ j
insercian soc olaocre] ¢ MgELuR] Emrpregd

ESTUDIO DE : TEST DE

MERCADO MERCADO
El Estudio de Mercado se centra El Test de Mercado trata de verificar si la
sobre el entorno y los diferentes vision que tenemos de nuestra idea de
intervinientes que lo componen negocio se corresponde con la vision que

tienen los potenciales clientes y si para
ellos tiene también el valor que nosotros
creemos que les aporta nuestro
planteamiento

MERCADO

PROVEEDORES




veronarosia FUNDACION RONSEL (YBS)

Busqueda de
oportunidades

Basqueda de informacion

Riesgos calculados

Persistencia

Cumplimiento de .
los compromisos 6 Persuasion y contactos

COMPETENCIAS

EMPRENDEDORAS

Independecia y
autoconfianza



METODOLOGIA F U N DAC ' 6 N RO N S E L (Y B S)

LEAN — BUSINESS MODEL CANVAS

Entrevista de evaluacién de las Taller de disefio de la idea de negocio: Taller de validacion del modelo de
competencias personales y de la Modelo de negocio Canvas negocio: Test de mercado

idea de negocio

Tutorias personalizadas para el

Definicion del modelo de negocio
& diseno del Test de mercado

el modelo de negocio

Tutorias personalizadas para evaluar { Realizacién del Test de mercado J

Tutorias personalizadas para analizar

los resultados
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la referencia global en autoempleo joven
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GRACIAS POR VUESTRA
PARTICIPACION!

W\

luis@fundacionronsel.org
(twitter) @fundacionronsel
(fb) fundacion ronsel

info@fundacionronsel.org (A =




